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SIG erweiltert die Online-Marketinglosung
PAC.ENGAGE um Verschlusse

SIG erweitert das Spektrum der QR-Code-Lésung PAC.ENGAGE um Verschliisse: Die
Markteinfihrung von '‘One Cap, One Code' bietet effektive Mdglichkeiten im Bereich des Online-
Marketings. Die einzigartige digitale Losung fur Verschlisse, die in einem ersten Schritt mit dem
combiGo-Verschluss fir on-the-go Packungen auf den Markt gebracht wurde, erméglicht es
Herstellern der Lebensmittel- und Getrankeindustrie, QR-Codes auf der Innenseite der
Verschliisse anzubringen, die fir den Verbraucher somit nur nach Kauf und Erstéffnung sichtbar
sind.

Da QR-Codes auf Verpackungen bereits gut etabliert sind, setzt SIG die PAC.ENGAGE QR-Code-
Technologie jetzt auch fur Verschlisse ein, um die digitale Kommunikation zwischen Marke und
Verbraucher zu erweitern. Uber die 'One Cap, One Code'-Lésung von SIG, die von Smartphones in
weniger als drei Sekunden schnell und problemlos erkannt wird, kann Verbrauchern Unterhaltung,
Information und Belohnungen geboten und Vertrauen und Loyalitat gesteigert werden.
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Mehr als 40% der Weltbevdlkerung ist online und Gber 70% verfugt Gber ein Smartphone — damit
sind Verbraucher mehr denn je vernetzt. Millennials erwarten, dass Marken sie unterhalten, und
dass das gesamte Kauferlebnis viel mehr ist als nur das Produkt. PAC.ENGAGE von SIG bietet
Unternehmen, die naher an die Verbraucher herankommen und neue Zielgruppen aufbauen
mochten, eine Vielzahl spannender Optionen zur Kommunikation.

Hanno Bertling, Senior Product Manager Closures bei SIG: ,QR-Codes
versteckt in Verschlissen haben eine besonders persénliche Note. Diese
neue Art der Kommunikation mit den Verbrauchern bietet unseren Kunden
einzigartige und unterhaltsame Maoglichkeiten des Online-Marketings.*“

Mit einem einfachen Smartphone-
Scan kénnen Uber die eindeutigen
QR-Codes, die im Inneren der
VerschlUsse versteckt ist, sofort
dynamische und ansprechende
Inhalte gestartet werden — wie etwa
Wettbewerbe, Umfragen,
Treueprogramme oder spezifische
Shopping-Angebote. Ein Link zur
Website der Marke oder zu Social-
Media-Kanalen erzeugt ebenfalls
mehr Online-Traffic, verstarkt die
Interaktion und kurbelt den Verkauf
an.

Ayed Katrangi, Senior Product Manager Digital Marketing bei SIG: ,loT und
damit verbundene Innovationen im Bereich ,Connected Packaging‘ eréffnen
neue und kreative Wege des Trackings und der Interaktion. Unsere Losung
PAC.ENGAGE ermdoglicht es, dass jedes Produkt als eine datengesteuerte
Informations- und Medienquelle fungieren kann. Unsere aul3ergewdhnlich
benutzerfreundlichen, codierten Verschlisse werden Verbrauchern ein
neues, personliches und emotionales Erlebnis bieten und es Marken
ermdglichen, eine enge und interaktive Beziehung zu ihrer Zielgruppe
aufzubauen.”

Der erste Kunde von SIG, der die neue PAC.ENGAGE 'One Cap, One Code'-LOsung einsetzt, ist
die Inner Mongolia Yili Industrial Group Co, einer der grofdten Milchproduzenten Chinas. Der Early
Adopter hat 'Perfect Love'-Fruchtjoghurt auf den Markt gebracht, bei dem der QR-Code im
Verschluss die Verbraucher zu einem WeChat-Miniprogramm voller lustiger Inhalte leitet, um fur
Information und Unterhaltung zu sorgen. Bei der Markteinfiihrung der neuesten Online-
Marketinglésung profitiert Yili von der engen Zusammenarbeit mit SIG und kann nun mehr Offline-
Konsumenten zum Online-Kauf animieren und eine systematische Kundendatenbank aufbauen.
Diese Datenerfassung bietet wertvolle Moglichkeiten fur die langfristige Markenstrategie des
Unternehmens.

WEITERE INFORMATIONEN ZU DEN PAC.ENGAGE-LOSUNGEN VON SIG FINDEN SIE HIER:
https://www.sig.biz/de/loesungen/connected-pack/pacengage
https://www.youtube.com/watch?v=9Bz7wyWxDHc
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Uber SIG

SIG ist ein fuhrender System- und Lésungsanbieter fir aseptische Verpackungen. Wir arbeiten
partnerschaftlich mit unseren Kunden zusammen, um Lebensmittel und Getrénke auf sichere, nachhaltige
und bezahlbare Weise zu Verbrauchern auf der ganzen Welt zu bringen. Unsere einzigartige Technologie
und herausragende Innovationskraft erméglichen es uns, unseren Kunden End-to-End-Lésungen fur
differenzierte Produkte, intelligentere Fabriken und vernetzte Verpackungen anzubieten, um den sich stetig
wandelnden Bedirfnissen der Verbraucher gerecht zu werden. Nachhaltigkeit ist integraler Bestandteil
unserer Geschéftstatigkeit. Unser Way Beyond Good verfolgt das Ziel, ein Verpackungssystem fur
Lebensmittel zu schaffen, das net-positive ist.

SIG wurde 1853 gegriindet und hat seinen Hauptsitz in Neuhausen, Schweiz. Die Kompetenz und
Erfahrung unserer rund 5.500 Mitarbeiter weltweit ermdglichen es uns, schnell und effektiv auf die
Bedurfnisse unserer Kunden in mehr als 60 Landern einzugehen. 2019 produzierte SIG 38 Milliarden
Packungen und erzielte einen Umsatz von 1,8 Milliarden Euro. SIG hat ein AA ESG-Rating durch MSCI,
eine Bewertung von 18,8 (geringes Risiko) durch Sustainalytics und ein Platin CSR-Rating durch
EcoVadis. Weitere Informationen finden Sie unter www.sig.biz
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